EMENTARIO

1. MODALIDADE “JORNALISMO”
1.1) JOO1 - Reportagem em jornalismo impresso e/ou digital
Modalidade voltada a producdo de reportagens jornalisticas avulsas, publicadas em veiculos
impressos ou plataformas digitais, desenvolvidas no ambito de disciplinas especificas dos
cursos (no caso de estudantes universitirios) ou no ambito de veiculos de comunicacio
profissionais (no caso de profissionais da area). A modalidade contempla diferentes formatos
textuais desde que apresentem extensdo minima de 3.000 caracteres (com espagos). Assim,
serdo aceitos trabalhos que apresentem apuragdo jornalistica, contextualizacdo dos fatos,
diversidade de fontes e aprofundamento do tema abordado:

a) Reportagem convencional,

b) Reportagem especial;

c) Grande reportagem (longform);

d) Reportagem multimidia de predominancia textual.

PARA SUBMISSAOQ: link de acesso do proprio arquivo, contendo a integra da

reportagem, com identificacdo do titulo, autoria e veiculo ou plataforma de publicagao,
quando houver. Nao serdo aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas no

Google Drive ou Dropbox.

1.2) JOO2 - Producio audiovisual em jornalismo
Modalidade voltada a producdo de contetidos audiovisuais de carater jornalistico,
desenvolvidos em formatos seriados ou avulsos, para televisao, internet e outras plataformas
de distribuicdo audiovisual, no ambito de disciplinas especificas dos cursos (no caso de
estudantes universitarios) ou no ambito de veiculos de comunicacao profissionais (no caso de
profissionais da 4rea). Serdo aceitos, entre outros formatos que utilizem a linguagem
audiovisual para informar, contextualizar e aprofundar temas de interesse publico:

a) Documentarios;

b) Séries documentais;

c) Reportagens;

d) Reportagens especiais ou expandidas.



PARA SUBMISSAO: link de acesso ao video ou a playlist, hospedado em plataforma

digital e/ou streamings, como YouTube, Vimeo, Globoplay, entre outros. Em producdes
seriadas, o link deverd direcionar a lista completa de episddios. Nao serdo aceitos links ou

QR Codes que redirecionam para pastas no Google Drive ou Dropbox.

1.3) JOO3 - Producao em audio
Modalidade voltada a produgdo de conteudos jornalisticos em audio, desenvolvidos em
formatos seriados ou avulsos, para radio, plataformas digitais e outros meios de distribuicao
sonora, no ambito de disciplinas especificas dos cursos (no caso de estudantes universitarios)
ou no ambito de veiculos de comunicagdo profissionais (no caso de profissionais da area).
Serdo aceitos, dentre produgdes que utilizem recursos sonoros para informar, contextualizar e
aprofundar temas de interesse publico:

a) Programas radiojornalisticos;

b) Reportagens radiofonicas;

c) Podcasts;

d) Audiorreportagens;

e) Séries de reportagens em audio.

PARA SUBMISSAOQ: link de acesso ao arquivo de audio ou a playlist, hospedado em

plataforma digital, como Spotify, SoundCloud, entre outros. Em produgdes seriadas, o link
devera direcionar a lista completa de episddios. Nao serdo aceitos links ou QR Codes que

redirecionam para pastas no Google Drive ou Dropbox.

1.4) JO04 - Produciao em fotojornalismo

Modalidade voltada a produgdo de trabalhos fotojornalisticos, seriados ou avulsos, que
utilizem a fotografia como principal recurso de informagdo, documentacdo e construcao
narrativa, no ambito de disciplinas especificas dos cursos (no caso de estudantes
universitdrios) ou no ambito de veiculos de comunicagdo profissionais (no caso de

profissionais da area). Os trabalhos podem ser acompanhados de legendas, textos de apoio e



outros elementos complementares que contribuam para a contextualizagdo das imagens.
Serdo aceitos:
a) Ensaios fotograficos;

b) Fotorreportagens.

PARA SUBMISSAOQ: link de acesso ao arquivo hospedado em plataforma digital ou

disponibilizado por meio de album virtual (Flickr ou similar). Recomenda-se que as
imagens sejam disponibilizadas em resolucdo suficiente para apreciacdo dos aspectos
técnicos e estéticos. Nao serdao aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas no

Google Drive ou Dropbox.

1.5) JOOS - Producio jornalistica para midias sociais
Modalidade voltada a produgdo seriada de contetdos jornalisticos desenvolvidos
exclusivamente para plataformas de midias sociais, como Instagram, TikTok, Facebook, X
(antigo Twitter), entre outras, no ambito de disciplinas especificas dos cursos (no caso de
estudantes universitarios) ou no ambito de veiculos de comunicagao profissionais (no caso de
profissionais da 4rea). As producdes devem apresentar finalidade informativa e jornalistica,
considerando as especificidades de linguagem e circulagdo, sem contar repostagem e
postagem compartilhada. Escolher no minimo trés (03) e no maximo seis (06) produgdes para
avaliacdo. Serao aceitos:

a) Publicacdes estaticas;

b) Carrosséis;

¢) Videos curtos e/ou reels;

d) Entre outros.

PARA SUBMISSAQO: devem ser indicados os links dos enderecos eletronicos das
producdes, presentes nas redes sociais. O(s) link(s) deve(m) estar ativo(s) durante todo o
periodo de avaliagdo. Nao serdo aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas

no Google Drive ou Dropbox.




2. MODALIDADE “PUBLICIDADE, PROPAGANDA E MARKETING”
2.1) PPMO1 - Campanha publicitaria
Modalidade voltada a criagcdo e ao desenvolvimento de campanhas publicitarias compostas
por um conjunto articulado de pegas de comunicagdo, destinadas a divulgacao de produtos,
servicos, marcas, instituicdes, causas ou ideias, desenvolvidas no ambito de disciplinas
especificas dos cursos (no caso de estudantes universitarios) ou no ambito de veiculos de
comunicagdo profissionais (no caso de profissionais da area). Serdo considerados aspectos
como criatividade, originalidade, coeréncia estratégica, adequagcdo ao publico-alvo,
integragdo entre as pecas e consisténcia da mensagem, além de apresentacdo de unidade
conceitual e vinculagdo a uma mesma proposta de campanha. Serdo aceitos:

a) Anuncios impressos;

b) Pecas digitais;

c) Materiais graficos;

d) Contetdos para midias sociais;

e) Materiais de divulgacao.

PARA SUBMISSAQ: deve ser anexado em arquivo PDF o texto completo da campanha e

as pecas. Ja os materiais em audio ou audiovisuais devem ter indicados os links. Nao serdao

aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas no Google Drive ou Dropbox.

2.2) PPMO2 - Peca publicitaria audiovisual
Modalidade voltada a criacdo e a producdo de contetidos publicitarios que utilizem a
linguagem audiovisual como principal recurso de comunicagdo e divulgacdo, e que tenham
sido desenvolvidas no ambito de disciplinas especificas dos cursos (no caso de estudantes
universitdrios) ou no ambito de veiculos de comunicagdo profissionais (no caso de
profissionais da 4rea). Serdo considerados aspectos como criatividade, originalidade,
qualidade técnica, constru¢do narrativa, articulacdo entre imagem e som, adequagdo da
linguagem ao publico-alvo e efetividade da mensagem publicitaria. Serdo aceitos as seguintes
pecas avulsas:

a) Comerciais;

b) Filmes publicitérios;

c) Videos promocionais;



d) Videos institucionais com finalidade publicitaria.

PARA SUBMISSAO: link de acesso ao audiovisual, hospedado em plataforma digital,
como YouTube, Vimeo, sites institucionais, entre outros. Nao serdo aceitos links ou QR

Codes que redirecionam para pastas no Google Drive ou Dropbox.

2.3) PPMO3 - Comunicacio e marketing digital
Modalidade voltada ao planejamento, desenvolvimento e execug¢do de estratégias de
comunicagdo e marketing em ambientes digitais, e que tenham sido desenvolvidas no ambito
de disciplinas especificas dos cursos (no caso de estudantes universitarios) ou no ambito de
veiculos de comunicacao profissionais (no caso de profissionais da area). Serdo considerados
aspectos como planejamento estratégico, criatividade, adequagdo ao publico-alvo, coeréncia
entre objetivos e acgdes, dominio das linguagens e ferramentas digitais e capacidade de
engajamento e relacionamento com a audiéncia. Serdo aceitos:

a) Projetos de gestdo de midias sociais;

b) Planejamento de contetido digital;

c) Campanhas digitais;

d) Marketing de influéncia;

e) Estratégias de relacionamento com publicos;

f) Acgoes de engajamento.

PARA SUBMISSAQ: deve ser anexado em arquivo PDF o texto completo da campanha,
planejamento, projeto, acdo. Ja os materiais em dudio ou audiovisuais devem ter indicados
os links. Nao serdo aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas no Google

Drive ou Dropbox.

2.4) PPM04 - Identidade visual e branding
Modalidade voltada a criagdo e ao desenvolvimento de projetos de identidade visual e
constru¢do de marca, contemplando aspectos graficos, conceituais e estratégicos de sua

comunicagdo, ¢ que tenham sido desenvolvidas no ambito de disciplinas especificas dos



cursos (no caso de estudantes universitarios) ou no ambito de veiculos de comunicagao
profissionais (no caso de profissionais da area). Serdo considerados aspectos como
originalidade, criatividade, coeréncia conceitual, consisténcia visual, aplicabilidade,
funcionalidade e adequagao aos objetivos. Serdo aceitos:

a) Projetos de criagdo ou reposicionamento de marcas;

b) Comunicagao e identidade visual,

¢) Manuais de marca;

d) Aplicagdes graficas;

e) Posicionamento.

PARA SUBMISSAQO: deve ser anexado em arquivo PDF o texto completo do
planejamento e/ou projeto, com elementos constitutivos. Ja os materiais de exemplo (como
aplicacdes) devem ser indicados os links. Nao serdo aceitos links ou QR Codes que

redirecionam para pastas no Google Drive ou Dropbox.

3. MODALIDADE “REVELACAO EM COMUNICACAO ESTUDANTIL”

3.1) RE - Revela¢ao em Comunica¢iao Estudantil

Modalidade destinada exclusivamente ao reconhecimento de estudantes do ensino médio que
demonstrem destaque, criatividade, iniciativa e potencial de atuagdo no campo da
comunicacdo, por meio do desenvolvimento de trabalhos, projetos ou iniciativas
comunicacionais. Serdo considerados aspectos como criatividade, originalidade, iniciativa,
qualidade da producdo, autonomia e potencial de desenvolvimento no campo da
comunicagdo. Sdo aceitas producdes de diferentes formatos e linguagens que evidenciem
interesse, experimentacao ¢ dominio de praticas relacionadas a comunicagao, ao jornalismo, a

publicidade, a produgdo audiovisual, as midias digitais e a outras areas afins.

PARA SUBMISSAO: deve ser anexado em arquivo PDF o texto completo do

planejamento do projeto, com todos os elementos constitutivos. J4 os materiais que
exemplificam o desenvolvimento da proposta devem ser indicados os links. Nao serdo

aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas no Google Drive ou Dropbox.




4. MODALIDADE “PROPOSTA INOVADORA EM COMUNICACAO”

4.1) PI - Proposta Inovadora em Comunicacio

Modalidade destinada ao reconhecimento de projetos, iniciativas e solu¢des que apresentem
abordagens inovadoras, explorem novas possibilidades de atuagdo, respondam a demandas e
desafios ou oferecam contribui¢des relevantes ao campo da comunicacdo. Sdo aceitas
propostas de diferentes naturezas, incluindo projetos experimentais, produtos, servigos,
processos, metodologias, estratégias e modelos de atuagdo, e que tenham sido desenvolvidas
no ambito escolar (no caso de estudantes do ensino médio), no ambito de disciplinas
especificas dos cursos (no caso de estudantes universitarios) ou no ambito de veiculos de
comunica¢do profissionais (no caso de profissionais da area). Serdo considerados aspectos
como originalidade, viabilidade, relevancia da proposta, potencial de aplicagdo, criatividade e

contribuicdo para o desenvolvimento da comunicagao.

PARA SUBMISSAQ: deve ser anexado em arquivo PDF o texto completo do
planejamento do projeto e/ou proposta, com todos os elementos constitutivos. Quando
houver prototipos, demonstragdes ou materiais complementares, poderdo ser
disponibilizados links. Nao serao aceitos links ou QR Codes que redirecionam para pastas

no Google Drive ou Dropbox.

5. MODALIDADE “EM DESTAQUE”
5.1) PD - Prémio “Em destaque”
Modalidade destinada ao reconhecimento da producdo que obtenha maior destaque entre os
trabalhos vencedores das demais categorias do Prémio Triangulo de Comunicagao - 5% edi¢ao,
independentemente de sua area ou modalidade. A premiagdo busca reconhecer o trabalho que
apresente exceléncia em sua execucao, relevancia, originalidade e contribuicao para o campo
da comunicacdo, considerando suas particularidades e os critérios de avaliacdo da categoria

em que foi originalmente inscrito.

NESSA MODALIDADE, NAO HA SUBMISSAOQ. Forma de sele¢do: a escolha sera

realizada pela comissdo julgadora e organizadora entre os trabalhos vencedores das

respectivas categorias, ndo sendo necessaria uma nova inscri¢ao.




6. MODALIDADE “MARIO KAPLUN”
6.1) MK - Prémio “Mario Kaplun”
Modalidade destinada ao reconhecimento da produgdo que obtenha maior destaque e que
demonstre compromisso social, promocao da cidadania, criticidade, participagdao social e
democratizagdo da comunicagdo, entre todos os trabalhos inscritos no Prémio Triangulo de

Comunicagao - 5* edi¢do, independentemente de sua area ou modalidade.

NESSA MODALIDADE, NAO HA SUBMISSAOQ. Forma de selecdo: a escolha sera

realizada pela comissdo julgadora e organizadora entre todas as produgdes inscritas no
Prémio Triangulo de Comunicag¢do - 5 edigdo, independentemente da categoria de origem
ou da classificacdo obtida nas respectivas modalidades, ndo sendo necessaria uma nova

inscrigao.




